
 

 

 

 

       ข้อมูลท่ัวไป ปัจจุบันกัมพูชาก าลังพัฒนาประเทศในหลายๆด้าน ส่งผลท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทั้งด้านเศรษฐกิจ และสังคม 
ตลอดจนวิถีการด าเนินชีวิตของคนกัมพูชา ส าหรับด้านภูมิศาตร์มีพ้ืนที่รวม 181,035 ตารางกิโลเมตร มีขนาดประมาณ 1 ใน 3 ของประเทศ
ไทย ซึ่งมีเส้นเขตแดนติดต่อกับประเทศไทยประมาณ 798 กิโลเมตร เมืองหลวงคือกรุงพนมเปญ มีประชากรรวมทั่วทั้งประเทศ 16.24 ล้านคน
ในปี 2018 
 

       ภาพรวมเศรษฐกิจ ในปี 2018 เศรษฐกิจเติบโตอยูท่ี่ร้อยละ 7.70 เม่ือเทียบกับช่วงเดียวกันของปีที่แล้ว โดย IMF คาดการณว์่าใน
ปี 2020 จะมีอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจอยู่ที่ประมาณร้อยละ 6.80 จากปัจจัยภายนอกต่างๆ ซึ่งมีรายได้ต่อหัวของคนภายในประเทศอยู่ที่ 
1,561 ดอลลาร์สหรัฐ และมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยย้อนหลัง 5 ปี อยู่ที่ร้อยละ 8.40 หากพิจารณาจากโครงสร้างเศรษฐกิจพบว่าภาคบริการมี
สัดส่วนมากที่สุดร้อยละ 39.49 รองลงมาภาคอุตสาหกรรมร้อยละ 32.29 และภาคเกษตรร้อยละ 22.01 ตามล าดับ โดยภาคการลงทุนจาก
ต่างประเทศ (FDI) เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเน่ืองอยู่ที่ 3,213.10 ล้านดอลลาร์สหรัฐ มีอัตราการเติบโตเฉลี่ยย้อนหลัง 5 ปี อยู่ที่ร้อยละ 10.32 ส่งผลให้
กัมพูชาเป็นฐานการผลิตและส่งออกของอุตสาหกรรมส าคัญ โดยเฉพาะสิ่งทอและเส้ือผ้าส าเร็จรูป รวมถึงมีจ านวนนักท่องเที่ยวที่เพ่ิมขึ้นอย่าง
ต่อเน่ืองอยู่ที่ 6.2 ล้านคนต่อปี ซึ่งปัจจัยข้างต้นเหล่าน้ีท าให้รัฐบาลไทยควรสนับสนุนและปรับเปล่ียนกฎระเบียบการค้าการลงุทนเพ่ืออ านวยแก่
ผู้ประกอบการไทยที่จะท าการค้าหรือการลงทุนในกัมพูชา 
  

  
Source : CEIC DATA Source : CEIC DATA 
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ตารางท่ี 1 : 10 ประเทศคู่ค้าหลักของกัมพูชา 
 

ประเทศ 
2016 2017 2018 

มูลค่า  
(mn USD) 

สัดส่วน 
(%) 

มูลค่า  
(mn USD) 

สัดส่วน 
(%) 

มูลค่า  
(mn USD) 

สัดส่วน 
(%) 

China 4,551 36.79 5,287 37.01 6,140 35.10 
Thailand 1,910 15.44 2,354 16.48 3,222 18.42 
Vietnam 1,416 11.45 1,682 11.78 2,221 12.70 
Taiwan 702 5.67 709 4.97 776 4.44 
Japan 528 4.27 584 4.09 736 4.21 
Indonesia 426 3.45 537 3.79 606 3.46 
Hong Kong 517 4.48 513 3.59 594 3.40 
Singapore 565 4.56 611 4.28 574 3.28 
Korea 439 3.55 490 3.43 564 3.22 
Malaysia 247 2.00 286 2.00 357 2.04 
Source: Aseanstats   

 
 
 
 
 

 

ตารางท่ี 2 : 10 สินค้าน าเข้าหลักของกัมพูชา 

รายการสนิค้า 
2016 2017 2018 

มูลค่า  
(mn USD) 

สัดส่วน 
(%) 

มูลค่า  
(mn USD) 

สัดส่วน 
(%) 

มูลค่า  
(mn USD) 

สัดส่วน 
(%) 

ผ้าทักแบบนิตหรือแบบโครเซต ์ 2,203 17.81 2,383 16.68 2,733 15.62 
เชื้อเพลิง 1,102 8.90 1,436 10.06 2,034 11.63 
เส้นใยประดิษฐ์ 972 7.86 953 6.67 999 5.71 
ฝ้าย 446 3.60 508 3.56 585 3.34 
พลาสติก 429 3.47 462 3.23 567 3.24 
เครื่องประดับ 262 2.11 254 1.78 567 3.24 
กระดาษ 299 2.42 349 2.44 386 2.20 
เครื่องดื่ม สุรา น้ าส้มสายชู 168 1.36 260 1.82 318 1.82 
เหล็กและเหล็กกล้า 186 1.50 211 1.48 300 1.71 
หนังเฟอร์ เฟอร์เทียม 247 2.00 286 2.00 357 2.04 
Source: Aseanstats   

 

 
        ในปี 2018 ประเทศคู่ค้าหลักที่ส าคัญของกัมพูชาพิจารณาจากมูลค่าการน าเข้า คือประเทศจีนมากที่สุดอยู่ที่ 6 ,140 ล้านดอลลาร์
สหรัฐ คิดเป็นร้อยละ 35.10 ของการน าเข้าทั้งหมด รองลงมาประเทศไทยอยู่ที่ 3,222 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (18.42%) และประเทศเวียดนาม
อยู่ที่ 2,221 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (12.70%) สินค้าหลักที่กัมพูชาน าเข้ามากที่สุด คือผ้าถักแบบนิตหรือแบบโครเซต์อยู่ที่ 2,733 ล้านดอลลาร์
สหรัฐ คิดเป็นร้อยละ 15.62 ของการน าเข้ารวม รองลงมาเชื้อเพลิงมูลค่าอยู่ที่ 2,034 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (11.63%) และเส้นใยประดิษฐ์
มูลค่าการน าเข้าอยู่ที่ 999 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (5.71%) ส่วนด้านการท าการค้าระหว่างไทยกับกัมพูชามีมูลค่ารวม 3,535.52 ล้านดอลลาร์
สหรัฐ คิดเป็นการส่งออกของไทยไปยังกัมพูชา 3,222.08 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และไทยน าเข้าจากกัมพูชา 313.44 ล้านดอลลาร์สหรัฐ โดย
อัตราการเติบโตย้อนหลังของมูลค่าการค้ารวมระหว่างกัมพูชากับไทย 5 ปีนับจากปี 2014-2018 อยู่ที่ร้อยละ 16.23 ดังตารางที่ 1 และ 
ตารางที่ 2 
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        ศักยภาพการส่งออกไทยใน 10 อันดับสินค้าน าเข้าของกัมพูชาจากไทย 
กลุ่มที่มีความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบ หรือมีความสามารถในการแข่งขันในสินค้าชนิดน้ันสูง ได้แก่ น้้ามันปิโตรเลียม, ทองค้า, เครื่องดื่ม (ไม่มี
แอลกอฮอล์), รถจักรยานยนต์, รถยนต์ส้าหรับการขนส่ง, แทรกเตอร์, ลวดและเคเบิลหุ้มฉนวน, เครื่องจักรส้าหรับเก็บเก่ียวหรือนวดผลผลิตทาง
การเกษตร และ ผ้าทักแบบนิตหรือแบบโคเซตต์ โดยเฉพาะอย่างยิ่งพอร์ตแลนด์ซีเมนต์ (ปูน) ที่มีค่า RCA สูงที่สุดในปี 2018 ดังตารางที่ 4 
 

ดัชนีความสามารถในการแข่งขันเชิงเปรียบเทียบ (RCA) 
        ดัชนีความสามารถในการแข่งขันเชิงเปรียบเทียบ (RCA) เป็นดัชนีที่ใช้วัดความสามารถในการแข่งขัน พิจารณาจากข้อมูล
การส่งออกเชิงประจักษ์เป็นหลัก โดยค่าดัชนีจะประเมินความสามารถในการแข่งขันรายสินค้าต่อกลุ่มสินค้า ซ่ึงเทียบกับสัดส่วน
เดียวกันของปีก่อนหน้าตั้งแต่ปี 2014-2018 ในการค้านวณหาค่า RCA เพื่อน้ามาเปรียบเทียบ 
        โดยค่า RCA > 1 คือ มีความได้เปรียบเชงิเปรียบเทยีบ หรือมีความสามารถในการแขง่ขันในสินค้าชนิดน้ันสูง 
        และค่า RCA < 1 คือ ไม่มีความได้เปรียบเชิงเปรียบเทยีบ หรือมีความสามารถในการแขง่ขันในสินค้าชนิดน้ันต่้า 

 

ตารางท่ี 3 : ศักยภาพการส่งออกไทยใน 10 อันดับสินค้าน าเข้าหลักของกัมพูชา 

HS code 4 digit 
Top 10 RCA’s Import by products from [WR] 

2014 2015 2016 2017 2018 
น้ ามันปิโตรเลียม [2710] 3.30 2.52 2.27 1.98 2.58 

ผ้าถักแบบนิตหรือแบบโครเซต์ [6004] 0.03 0.03 0.03 0.03 0.02 
ผ้าอ่ืนๆที่ถักแบบนิตหรือแบบโครเซต์ [6006] 0.03 0.04 0.11 0.06 0.05 

ผ้าทอที่ท าด้วยใยสังเคราะห์ [5515] 0.02 0.02 0.03 0.02 0.01 
รถยนต์และยานยนต์ ส่วนบุคคล [8703] 0.47 0.14 0.20 0.18 0.18 

ทองค า [7108] 1.24 3.13 5.29 4.72 2.94 
ผ้าทอด้วยฝ้าย [5209] 0.00 0.01 0.02 0.02 0.03 
หนังเฟอร์ดิบ [4301] - 0.24 - - - 

เครื่องดื่ม (ไม่มีแอลกอฮอล์) [2202] 2.15 3.29 4.35 4.57 4.24 
รถยนต์ส าหรับการขนส่ง [8704] 1.48 2.00 2.44 2.42 2.42 

 

*ที่มา : Aseanstats / 10 สินคา้พิจารณาจากมูลค่าการน้าเข้าของประเทศกัมพูชาจากโลก         สินคา้ไทยที่มีศักยภาพในการแข่งขัน 
 

        ศักยภาพการส่งออกไทยใน 10 อันดับสินค้าน าเข้าหลักของกัมพูชาแบ่งได้ออกเป็น 2 กลุ่ม 
1) กลุ่มที่มีความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบ หรือมีความสามารถในการแข่งขันในสินค้าชนิดน้ันสูง คือ น้้ามันปิโตรเลียม ,ทองค้า และ รถยนต์ส้าหรับ
การขนส่ง โดยเฉพาะอย่างยิ่ง เครื่องดื่ม (ไม่มีแอลกอฮอล์) ที่มีค่า RCA สูงที่สุดในปี 2018 ดังตารางที่ 3 
2) กลุ่มที่ไม่มีความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบ หรือมีความสามารถในการแข่งขันในสินค้าชนิดน้ันต่้า ได้แก่ ผ้าถักแบบนิตหรือแบบโครเซต์ ,ผ้าอ่ืนๆ 
ที่ถักแบบนิตหรือแบบโครเซต์ ,ผ้าทอที่ท้าด้วยใยสังเคราะห์ ,ผ้าทอด้วยฝ้าย และ หนังเฟอร์ดิบ โดยมีค่า RCA น้อยกว่า 1 ดังตารางที่ 3 
 

ตารางท่ี 4 : ศักยภาพการส่งออกไทยใน 10 อันดับสินค้าน าเข้ากัมพูชาจากไทย 

HS code 4 digit 
Top 10 RCA’s Export by product from [TH] 

2014 2015 2016 2017 2018 
น้ ามันปิโตรเลียม [2710] 3.30 2.52 2.27 1.98 2.58 

ทองค า [7108] 1.24 3.13 5.29 4.72 2.94 
เครื่องดื่ม (ไม่มีแอลกอฮอล์) [2202] 2.15 3.29 4.35 4.57 4.24 

รถจักรยานยนต์ [8711]  0.86   3.94   5.00   4.57   4.07  
รถยนต์ส าหรับการขนส่ง [8704] 1.48 2.00 2.44 2.42 2.42 

แทรกเตอร์ [8701]  2.98   3.95   4.20   4.83   4.06  
ลวดและเคเบิลหุ้มฉนวน [8544]  0.36   2.65   2.43   2.91   2.56  

พอร์ตแลนด์ซีเมนต์ (ปูน) [2523]  7.51   4.96   5.55   5.66   5.08  
เครื่องจักรส าหรับเก็บเกี่ยวหรือนวดผลผลิตทางการเกษตร  [8433]  5.89   4.33   4.42   5.17   4.66  

ผ้าทักแบบนิตหรือแบบโคเซตต์ [6002]  6.22   3.21   3.99   4.30   4.57 
 

*ที่มา : Aseanstats / 10 สินค้าพิจารณาจากมูลค่าการน้าเข้าของประเทศกัมพูชาจากไทย         สินค้าไทยที่มีศักยภาพในการแข่งขัน 
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วิเคราะห์ศกัยภาพด้านการแข่งขันในสินค้า 10 อันดับส าคญัที่กัมพูชาน าเข้าจากไทย 

 เมื่อพิจารณาจากตารางที่ 4 แสดงถึงศักยภาพของประเทศไทยในการแข่งขันด้านการส่งออกทั้ง 10 อันดับสินค้าที่กัมพูชาน้าเข้า
จากไทย (พิจารณาจากมูลค่าการน้าเข้า) จากการค้านวณ RCA ท้าให้ทราบว่าสินค้าไทยมีศักยภาพในการแข่งขันสูงทั้ง 10 อันดับสินค้า 
โดยเฉพาะพอร์ตแลนด์ปูนซีเมนต์ ที่มีค่า RCA ถึง 5.08 ในปี 2018 ซึ่งอีกหนึ่งสินค้าที่น่าสนใจคือน้้ามันปิโตรเลียม ที่มีค่า RCA อยู่ที่ 
2.58 ในปี 2018 ถือว่าอยู่ในกลุ่มสินค้าที่ความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบของสินค้าไทย เพราะมีอัตราการเติบโตของมูลค่าการส่งออกถึง
ร้อยละ 112.19 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน 

การพิจารณาศกัยภาพด้านการแข่งขันในสินค้า 10 อันดับส าคญัที่กัมพูชาน าเข้าจากไทย
รายสินค้า 

 
        [2710] น้ ามันปิโตรเลียม : พบว่าค่า RCA ของสินค้าอยู่ที่ 2.58 แสดงว่าไทยมีศักยภาพด้านการแข่งขันการส่งออกรวมถึงการเติบโตอย่าง
ต่อเน่ืองของมูลค่าการน้าเข้าเฉลี่ยในปี 2015-2018 อยู่ทีร้่อยละ 80.38 จากมูลค่าการน้าเข้าทั่วโลก โดยในปี 2018 ไทยครองสัดส่วนการส่งออก
น้้ามันปิโตรเลียมในกัมพูชาอยู่ที่ร้อยละ 47.49 ซ่ึงปัจจัยส่วนหน่ึงมาจากการที่รัฐบาลสนับสนุนให้บริษัทไทยเข้าไปขยายธุรกิจทางด้านพลังงานใน
กัมพูชา เช่น ปตท. มีสถานีจ่ายน้้ามันกัมพูชาถึง 50 สถานี รวมถึง มีความต้องการภายในประเทศเพิ่มสูงขึ้นจากจ้านวนยอดการจดทะเบียน
ยานพาหนะที่เพ่ิมขึ้นร้อยละ 13 ในปี 2019 และ จ้าเป็นต้องน้าเข้าเชื้อเพลิงเพ่ือน้าไปผลิตกระแสไฟฟ้าภายในประเทศ โดยกัมพูชาผลิต
กระแสไฟฟ้าจากน้้ามันและจากพลังงานทดแทนคิดเป็นร้อยละ 18 ของการผลิตไฟฟ้าภายในประเทศทั้งหมด  ส่งผลให้กัมพูชาน้าเข้าน้้ามัน
ปิโตรเลียมจากโรงกลั่นไทยในปริมาณท่ีสูงขึ้น 
        [7108] ทองค า : พบว่าค่า RCA ของสินค้าอยู่ที่ 2.94 แสดงว่าไทยมีศักยภาพด้านการแข่งขันการส่งออกรวมถึงการเติบโตอย่างต่อเน่ือง
ของมูลค่าการน้าเข้าเฉลี่ยในปี 2015-2018 อยู่ที่ร้อยละ 69.50 จากมูลค่าการน้าเข้าทองค้าของกัมพูชาจากทั่วโลก โดยในปี 2018 ไทยครอง
สัดส่วนในการส่งออกทองค้าในกัมพูชาอยู่ที่ร้อยละ 54.16 ซ่ึงปัจจัยส่วนหน่ึงมาจากการที่กลุ่มประชากรวัยท้างานที่คิดเป็นร้อยละ 66.20 ของ
ประชากรทั้งหมดในกัมพูชามีก้าลังซ้ือเพิ่มมากขึ้น โดยประชากรกัมพูชามีรายได้เฉลี่ยต่อหัวอยู่ที่ 1,559 ดอลลาร์สหรัฐต่อปี เพิ่มขึ้นจากปีก่อนที่
ร้อยละ 9.10 ส่งผลท้าให้เกิดความต้องการบริโภคสินค้าที่มีมูลคา่สูง รวมไปถึงท้าให้ภาคธุรกิจที่ท้าการแปรรูปทองค้าเพื่อจ้าหน่ายในกัมพูชา
น้าเข้าทองค้าเพิ่มมากขึ้น 
        [2202] เครื่องด่ืม (ไม่มีแอลกอฮอล์) : พบว่าค่า RCA ของสินค้าอยู่ที่ 4.24 แสดงว่าไทยมีศักยภาพด้านการแข่งขันการส่งออกรวมถึงการ
เติบโตอย่างต่อเน่ืองของมูลค่าการน้าเข้าเฉลี่ยในป ี2015-2018 อยู่ทีร้่อยละ 66.11 จากมูลค่าการน้าเข้าเคร่ืองดื่ม (ไม่มีแอลกอฮอล์) ของกัมพูชา
จากทั่วโลกโดยในปี 2018 ไทยครองสัดส่วนในการส่งออกสินค้าประเภทเครื่องดื่ม(ไม่มีแอลกอฮอล์) อยู่ทีร้่อยละ 78.07 ซ่ึงปัจจัยส่วนหน่ึงมาจาก
การขยายตัวของประชากรในทุกๆปีท่ีร้อยละ 1.46 และจ้านวนนักท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ืองโดยในปี 2014-2018 มีอัตราการเติบโตโดยเฉลีย่
ที่ร้อยละ 8 รวมถึงกัมพูชาขาดแคลนเทคโนโลยีที่ทันสมัยในการผลิต ท้าให้สินค้าที่ผลติในกัมพูชาไม่เพียงพอต่อความต้องการ ส่งผลท้าให้กัมพูชา
จ้าเป็นต้องน้าเข้าสินค้าดังกล่าวจากไทย 
        [8711] รถจักรยานยนต์ : พบว่าค่า RCA ของสินค้าอยู่ที่ 4.07 แสดงว่าไทยมีศักยภาพด้านการแข่งขันการส่งออกรวมถึงการเติบโตอย่าง
ต่อเน่ืองของมูลค่าการน้าเข้าในปี 2561 อยู่ทีร้่อยละ 10.25 จากมูลค่าการน้าเข้ารถจักรยานยนตข์องกัมพูชาจากทั่วโลก โดยในปี 2018 ไทยครอง
สัดส่วนในการส่งออกรถจักรยานยนต์อยู่ที่ร้อยละ 74.97 ซ่ึงปัจจัยส่วนหน่ึงมาจากการที่ผู้บริโภคในประเทศกัมพูชามีความต้องรถจักรยานยนต์
เพ่ิมสูงขึ้น รายงานของกระทรวงโยธาธิการและการขนส่งกัมพูชา มีการจดทะเบียนยานพาหนะเพ่ิมขึ้นเป็นร้อยละ 13 ในปี 2019 และคิดเป็นการ
จดทะเบียนรถจักรยานยนต์ถึงร้อยละ 52 ของการจดทะเบียน รวมถึงไทยยังเป็นผู้ผลิตชิ้นส่วนฯและรถจักรยานยนต์รายส้าคัญในภูมิภาคเอเซีย
ตะวันออกเชียงใต้ซ่ึงไทยผลิตรถจักรยานยนต์ได้ถึง 2.5 ล้านคันเพิ่มขึ้นจากปีก่อนร้อยละ 1.67 และส่วนประกอบรถจักรยานยนต์เพิ่มขึ้นอีกกว่า
ร้อยละ 7.15 ในปี 2018 ส่งผลให้กัมพูชาน้าเข้าสินค้าข้างต้นจากไทยเพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเน่ือง 
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        [8704]  ยานยนต์ส าหรับขนส่งของ : พบว่าค่า RCA ของสินค้าอยู่ที่ 2.42 แสดงว่าไทยมีศักยภาพด้านการแข่งขันการส่งออกรวมถึงการ
เติบโตอย่างต่อเน่ืองของมูลค่าการน้าเข้าเฉลี่ยในปี 2015-2018 อยู่ที่ร้อยละ 38.46 จากมูลค่าการน้าเข้ายานยนต์ส้าหรับขนส่งของของกัมพูชา
จากทั่วโลก โดยในปี 2018 ไทยครองสัดส่วนในการส่งออกยานยนต์ส้าหรับขนส่งของอยู่ที่ร้อยละ 44.54 ซ่ึงปัจจัยส่วนหน่ึงมาจากการที่รัฐบาล
ไทยผลักดันท้าให้เกิดการสร้างฐานการผลิตรถยนต์และชิ้นส่วนภายในประเทศ เกิดการส่งออกไปยังทั่วโลกและตลาดที่ส้าคัญอย่างกัมพูชาท้าให้
สินค้าดังกล่าวเป็นสินค้าที่ไทยมีศักยภาพสูงด้านการส่งออก 
        [8701] แทรกเตอร์ : พบว่าค่า RCA ของสินค้าอยู่ที่ 4.06 แสดงว่าไทยมีศักยภาพด้านการแข่งขันการส่งออกรวมถึงการเติบโตอย่าง
ต่อเน่ืองของมูลค่าการในปี 2018 เม่ือเทียบกับปี 2017 อยู่ที่ร้อยละ 19.06 จากมูลค่าการน้าเข้าแทรกเตอร์ของกัมพูชาจากทั่วโลกโดนในปี 2018 
ไทยครองสัดส่วนในการส่งออกแทรกเตอร์อยู่ที่ร้อยละ 74.72 ซ่ึงปัจจัยส่วนหน่ึงมาจากการที่ภาครัฐฯ ของกัมพูชามีนโยบายส่งเสริมการใช้
เครื่องจักรแทนแรงงานจากมนุษย์ในภาคการเกษตร โดยภาคการเกษตรถือเป็นส่วนส้าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจภายในประเทศ คิดเป็นกว่า
ร้อยละ 22 ของโครงสร้างทางเศรษฐกิจส่งผลท้าให้กมัพูชาน้าเข้าสินค้าดังกล่าวเพิ่มสูงขึ้น 
        [8544] ลวดและเคเบิลหุ้มฉนวน : พบว่าค่า RCA ของสินค้าอยู่ที่ 2.56 แสดงว่าไทยมีศักยภาพด้านการแข่งขันการส่งออกรวมถึงการ
เติบโตอย่างต่อเน่ืองของมูลค่าการน้าเข้าเฉลี่ยในปี 2015-2018 อยู่ที่ร้อยละ 31.63 จากมูลค่าการน้าเข้าลวดและเคเบิลหุ้มฉนวนของกัมพูชาจาก
ทั่วโลก โดยในปี 2018 ไทยครองสัดส่วนในการส่งออกลวดและสายเคเบิลอยู่ที่ร้อยละ 47.23 ซ่ึงปัจจัยส่วนหน่ึงมาจากการที่ภาครัฐมีนโยบาย
ส่งเสริมการลงทุนผ่าน BOI รวมถึงบริษัทที่มี Supply Chain Sourcing ในจีนและสหรัฐก้าลังย้าย Sourcing ออกจากประเทศของตนไปยังกลุ่ม
ประเทศฝั่งเอเซียตะวันออกเชียงใต้รวมถึงไทย ท้าให้ไทยมีศักยภาพในการผลิตลวดและสายเคเบิล ส่งออกไปยังประเทศต่าง  ๆรวมถึงจากความ
ต้องการภายในประเทศทั้งจากการน้าไปใช้ในอุตสาหกรรมและการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานโทรคมนาคมภายในประเทศ ส่งผลท้าให้สินค้า
ดังกล่าวเป็นสินค้าไทยที่มีศักยภาพสูงในด้านการส่งออก 
        [2523] พอร์ตแลนด์ซีเมนต์ (ปูน) : พบว่าค่า RCA ของสินค้าอยู่ที่ 5.08 แสดงว่าไทยมีศักยภาพด้านการแข่งขันการส่งออกรวมถึงการ
เติบโตอย่างต่อเน่ืองของมูลค่าการน้าเข้าเฉลี่ยในปี 2017-2018 อยู่ที่ร้อยละ 2.88 จากมูลค่าการน้าเข้าพอร์ตแลนด์ซีเมนต์ (ปูน) ของกัมพูชาจาก
ทั่วโลก โดยในปี 2018 ไทยครองสัดส่วนในการส่งออกพอร์ตแลนด์ซีเมนต์(ปูน) อยู่ทีร้่อยละ 93.61 ซ่ึงปัจจัยส่วนหน่ึงมาจากการที่ต่างชาติที่เข้า
มาลงทุนด้านการก่อสร้างและอสังหาริมทรัพย์เป็นจ้านวนมากในกัมพูชา โดยในช่วง 9 เดือนแรกของปี 2019 มีการลงทุนในโครงการ
คอนโดมิเนียมขนาดใหญ่ 9 โครงการ คิดเป็นกว่า 5,140 ยูนิต จึงท้าให้กัมพูชาต้องน้าเข้าวัสดุก่อสร้างเพิ่มขึ้นตามไปด้วยเน่ืองจากการผลิต
ภายในประเทศไม่เพียงพอต่อความต้องการในตลาด ส่งผลให้การน้าเข้าของสินค้าดังกล่าวเพิ่มสูงขึ้น 
        [8433] เครื่องจักรส าหรับเก็บเกี่ยวหรือนวดผลผลิตทางการเกษตร : พบว่าค่า RCA ของสินค้าอยู่ที่ 4.66 แสดงว่าไทยมีศักยภาพด้าน
การแข่งขันการส่งออกรวมถึงการเติบโตอย่างต่อเน่ืองของมูลค่าการน้าเข้าเฉลี่ยในปี 2015-2018 อยู่ที่ร้อยละ 144.78 จากมูลค่าการน้าเข้า
เครื่องจักรส้าหรับเก็บเก่ียวหรือนวดผลผลิตทางการเกษตรของกัมพูชาจากทั่วโลก โดยในปี 2018 ไทยครองสัดส่วนในการส่งออกเคร่ืองจักร
ส้าหรับเก็บเก่ียวหรือนวดผลผลิตทางการเกษตรอยู่ทีร้่อยละ 85.90 ซ่ึงปัจจัยส่วนหน่ึงมาจากการที่รัฐบาลกัมพูชาได้มีการก้าหนดนโยบายที่มุ่ง
พัฒนาศักยภาพทางการเกษตร โดยได้จัดสรรงบประมาณเพิ่มเติมให้กับธนาคารเพื่อการพัฒนาชนบทกัมพูชา (RDB) ได้ขยายสินเชื่อให้กับภาค
เกษตรกรรมจากรายงานของ สหพันธ์ข้าวกัมพูชา เพื่อช่วยลดปัญหาการขาดแคลนเงินทุนส้าหรับการท้าการเกษตรตามนโยบายรัฐบาลกัมพูชา 
ส่งผลท้าให้ความต้องการเคร่ืองจักรกลและอุปกรณ์การเกษตรเพ่ือใช้ทดแทนแรงงานจึงมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้น 
        [6002] ผ้าทักแบบนิตหรือแบบโคเซตต์ : พบว่าค่า RCA ของสินค้าอยู่ที่ 4.57 แสดงว่าไทยมีศักยภาพด้านการแข่งขันการส่งออกรวมถึง
การเติบโตอย่างต่อเน่ืองของมูลค่าการน้าเข้าเฉลี่ยในปี 2015-2018 อยู่ที่ร้อยละ 7.15 จากมูลค่าการน้าเข้าผ้าทักแบบนิตหรือแบบโคเซตตข์อง
กัมพูชาจากทั่วโลก โดยในปี 2018 ไทยครองสัดส่วนในการส่งออกผ้าทักแบบนิตหรือแบบโคเซตต์อยู่ที่ร้อยละ 84.21 ซ่ึงปัจจัยส่วนหน่ึงมาจาก
การที่ผ้าทักแบบนิตหรือแบบโคเซตต์ถือเป็นวัตถุดิบส้าคัญในการผลิตสินค้าประเภทเสื้อผ้า รองเท้า ทีกั่มพูชาท้าการส่งออกไปยังต่างประเทศกว่า 
7.97 ล้านดอลลาร์สหรัฐ หรือเพิ่มขึ้นกว่าร้อยละ 13.18 ในช่วง 9 เดือนแรกของปี จากข้อมูลของสถานเอกอัครราชทูตไทย ณ กรุงพนมเปญ 
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ผลิตภัณฑที่เปนดาวดวงเด่น (Star) High Share & High Growth ผลิตภัณฑที่มีปญหา (Question Mark) Low Share & High Growth 
[2711] ก๊าซปิโตรเลียม 
[4412] ไม้อัดพลายวูด 
[8433] เครื่องจักรส้าหรับเก็บเก่ียวผลผลิตทางการเกษตร 
[8711] รถจักรยานยนต ์
[8714] ส่วนประกอบและอุปกรณ์รถจักรยานยนต์ 
 
 
 
  

[7228] ท่อนหรือเส้นเหล็กกล้า 
[4811] กระดาษและกระดาษแข็ง 
[8402] บอยเลอร์ก้าเนิดไอน้้า 
[1005] ข้าวโพด 
[8438] เครื่องจักรส้าหรับใช้ในอุตสาหกรรมผลิตอาหาร 
[7601] อะลูมิเนียมที่ยังไม่ได้ขึ้นรูป 
[7608] หลอดหรือท่อท้าด้วยอะลูมิเนียม 
[8456] เครื่องมือกลใช้แสงเลเซอร์ในการท้างาน 
[8410] เครื่องกังหนไฮดรอลิก 
[4403] ไม้ที่ยังไม่แปรรูป 

ผลิตภัณฑที่ท าเงิน (Cash Cows) High Share & Low Growth ผลิตภัณฑที่ตกต่ า (Dogs) Low Share & Low Growth 
[2710] น้้ามันปิโตรเลียม 
[6004] ผ้าถักแบบนิตหรือแบบโครเซต์ 
[6006] ผ้าอ่ืนๆ ถักแบบนิตหรือแบบโครเซต์ 
[5515] ผ้าทออ่ืนๆ ท้าด้วยเส้นใยสังเคราะห์ 
[8703] รถยนต์ส้าหรับขนส่งบุคคล 
[7108] ทองค้า 
[5209] ผ้าทอด้วยฝา้ย 
[4301] หนังเฟอร์ดิบ 
[2202] เครื่องดื่ม (ไม่มีแอลกอฮอล์) 
[8704] รถยนต์ส้าหรับขนส่งของ 

[8531] เครื่องอุปกรณ์ไฟฟ้าส้าหรับให้สัญญาณ 
[3904] โพลิเมอร์ของไวนิลคลอไรด์ 
[8308] ตาขอ ห่วง ตาไก่ และของทีค่ล้ายกัน 
[8536] เครื่องอุปกรณ์ไฟฟ้าส้าหรับตัดต่อหรือป้องกันวงจรไฟฟ้า 
[8537] แผง คอนโซล และฐานรองรับอ่ืนๆ ทีต่ิดตัง้ด้วยเครื่องอุปกรณ์ 
[9606] กระดุม กระดุมกดชนิดต่างๆ 
[8447] เครื่องถักนิต เครื่องสตติช์บอนดิ้ง และเครื่องส้าหรับท้าด้ายกิมพ์ 
[8504] หม้อแปลงไฟฟ้า 
[6217] ของที่ใช้ประกอบกับเครื่องแต่งกาย 
[9503] ของเล่นส้าหรับเด็ก 

*จากการคา้นวณฐานข้อมูลทางการคา้ของ Aseanstats 5 ปีย้อนหลัง (2014-2018)  
  BCG Model ถือเป็นแบบจ้าลองเพื่อใช้วิเคราะห์ว่าตลาดสินค้าน้ันๆ มีความน่าสนใจมากน้อยเพียงใด โดยใช้เกณฑ์ในการพิจารณา 2 เกณฑ์ คือ  
1) ส่วนแบ่งการตลาดเชิงเปรียบเทียบ (Share) ซ่ึงเป็นการเปรียบเทียบกับสินค้าว่าส่วนแบ่งตลาดของผลิตภัณฑ์เป็นก่ีเท่าเม่ือเทียบกับสินค้าอ่ืนๆ 
2) ความน่าสนใจของตลาด (Growth) ซ่ึงเป็นอัตราการเติบโตของสินค้า โดยวัดจากอัตราการขยายตัวของสินค้าทั้งตลาดในการเปรียบเทียบ 
 
 

จากการค านวณเพื่อแบ่งกลุ่มผลติภณัฑ์สินค้าไทยทีส่่งออกไปยังกัมพูชา 
 
 

- ผลิตภัณฑที่เป็นดาวดวงเด่น (Star) เช่น ก๊าซปิโตรเลียม ,ไม้อัดพลายวูด ,เครื่องจักรกลส้าหรับเก็บเก่ียวผลผลิตทางการเกษตร และ
รถจักรยานยนต์ เป็นต้น โดยกลยุทธ์ในสินค้ากลุ่มน้ีคือจ้าเป็นต้องท้าการเจาะตลาด ขยายตลาด กระจายสินค้าอย่างมีคุณภาพ เพิ่มปริมาณการผลิต
เพื่อรองรับการเติบโต ท้าการก้าหนดราคาตามคุณภาพและประเภทตลาด ประชาสัมพันธ์เชิงการตลาด (Marketing Public Relation: MPR) อย่าง
ต่อเน่ือง 
- ผลิตภัณฑที่ท าเงิน (Cash Cows) เช่น น้้ามันปิโตรเลียม ,ผ้าถักแบบนิตหรือแบบโครเซต์ ,รถยนต์ส้าหรับขนส่งบุคคล ,ทองค้า และเครื่องดื่ม (ไม่
มีแอลกอฮอล์) เป็นต้น โดยกลยุทธ์ในสินค้ากลุ่มน้ีคือต้องปรับปรุงผลิตภัณฑ์ เพิ่มสายการผลิต ราคาต้องแข็งขันได้ ขยายตลาด และพัฒนาตลาด
อย่างสม้่าเสมอ 
- ผลิตภัณฑที่มีปัญหา (Question Mark) เช่น ข้าวโพด ,เครื่องมือกลใช้แสงเลเซอร์ในการท้างาน ,ไม้ที่ยังไม่แปรรูป อะลูมิเนียมที่ยังไม่ได้ขึ้นรูป ,
กระดาษและกระดาษแข็ง เป็นต้น โดยกลยุทธ์ในสินค้ากลุ่มน้ีคือการสร้างสินค้าด้วยนวัตกรรมใหม่ๆ วางต้าแหน่งของสินค้าให้เหมาะสม และท้าการ
แบ่งกลุ่มเป้าหมายออกเป็นกลุ่มย่อยตามบุคลิกลักษณะ หรือพฤติกรรมให้ชัดเจน 
- ผลิตภัณฑที่ตกต่ า (Dogs) เช่น เครื่องอุปกรณ์ไฟฟ้าส้าหรับให้สัญญาณ ,เครื่องถักนิต เครื่องสติตช์บอนดิ้ง ,หม้อแปลงไฟฟ้า ,ตาขอ ห่วง ตาไก่ 
และของที่คล้ายกัน เป็นต้น โดยกลยุทธ์ในสินค้ากลุ่มน้ีคือกระจายไปสู่ธุรกิจใหม่ ไม่ปรับราคาของสินค้า เพื่อเก็บเก่ียวผลประโยชน์ให้ได้มากที่สุด ลด
ต้นทุน โดยตัดช่องทางทางการขายที่ไม่มีประสิทธิภาพและไม่จ้าเป็นออกไป และไม่จ้าเป็นที่จะต้องประชาสัมพันธ์ 
 

*โดยประเมินจาก 2 ส่วน คือส่วนแบ่งการตลาดเชิงเปรียบเทียบ (Share) ในปี 2018 และ ความน่าสนใจของตลาด (Growth) เฉลี่ย 5 ปี ย้อนหลัง 2014-2018 
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ส่วนสรุปศักยภาพในการแข่งขันของสินค้าไทยที่ส่งออกไปยังกมัพูชาจากการค านวณคา่ RCA และ BCG Model 
 

        โดยสินค้าศักยภาพส้าคัญที่ไทยท้าการส่งออกไปยังประเทศกัมพูชาจากการหาค่าความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบ (RCA) 
น้ามาวิเคราะห์รวมกับ BCG Model แล้ว พบว่ามีสินค้าไทยอยู่ 4 รายการในวิธี (RCA) ที่ตกอยู่ในช่วง ผลิตภัณฑ์ที่ท้าเงิน (Cash 
Cow) คือ น้้ามันปิโตรเลียม, ผ้าทักแบบนิตหรือแบบโครเซต์, เครื่องดื่ม (ไม่มีแอลกอฮอล์) และรถยนต์ส้าหรับการขนส่ง ที่ถือเป็น
ผลิตภัณฑ์ที่มีอัตราการเจริญเติบโตของยอดขายต่้า แต่มีส่วนครองตลาดที่สูง ซึ่งสาเหตุที่อาจจะท้าให้อัตราการเติบโตของยอดขาย
ลดลงอาจเป็นเพราะผลิตภัณฑ์ก้าลังจะเข้าสู่จุดอิ่มตัวหากไม่มีการปรับเปลี่ยนกลยุทธ์ให้สอดรับต่อสถานการณ์ 
 

        ซึ่งผู้ประกอบการไทยมีโอกาสที่จะประสบความส้าเร็จสูงจากทั้งนโยบายของทางภาครัฐทั้งสองประเทศ เช่น กระทรวง
พาณิชยไ์ทยได้จัดกิจกรรม Road Show ในตลาด CLMV ลงลึกระดับเมืองศักยภาพ เพิ่มการจัดกิจกรรมจับคู่เจรจาธุรกิจ รวมไปถึง
การสนับสนุนแพล็ตฟอร์มการค้าออนไลน์ ทั้งในรูปแบบค้าปลีกและค้าส่ง รวมไปถึงการจัดต้ังศูนย์กระจายสินค้าตามเขตชายแดน
หรือข้ามแดน โดยสนับสนุนภาคเอกชนที่มีศักยภาพมาลงทุน และสภาวะตลาดภายในประเทศกัมพูชาที่เอื้อต่อการท้าการค้าทั้ง
แนวโน้มการเติบโตยังเป็นในทิศทางบวก บวกกับความเช่ือมั่นของสินค้าไทยในมุมมองของชาวกัมพูชาที่มองว่าสินค้ามีคุณภาพ 
 

        แต่สิ่งที่ควรค้านึงไม่น้อยไปกว่าโอกาสในการท้าการค้า คือการประเมินถึงความเสี่ยงในด้านต่างๆ ไม่ว่าจะเป็น ภาวะ
เศรษฐกิจโลกที่ก้าลังชะลอตัว มาตรการกีดกันทางการค้าที่รุนแรงข้ึน ค่าเงินบาทมีแนวโน้มผันผวนมากข้ึน คู่แข่งในด้านการค้าที่มี
ทั้งรายเก่าและรายใหม่ กฎระเบียบทางด้านกฏหมายและสังคม รวมถึงความขัดแย้งและภัยธรรมชาติที่อาจจะเกิดข้ึนอย่างไม่
คาดคิด 
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